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En poco tiempo se cumpliran tres
décadas desde que Ripley aterrizo
en Lima con una primera tienda
en el centro comercial Jockey Plaza
-vinculado al grupo Altas Cumbres,
de Santiago Cummins- en 1997.

Y 30 afos después, Pert cumple
un rol mds relevante que nunca
para la firma ligada a la familia
Calderdn. En 2025, ese pais llegd
a representar cerca de dos tercios
del Ebitda del retailer, siendo que
en ingresos, Chile se mantiene
con ventas en torno al doble que
1a operacion internacional.

El tltimo reporte de Ripley -del
segundo trimestre de 2026~ mos—
tr6 que la tendencia se mantiene.
En Pert, el Ebitda de la compariia
entre abril y junio aumentd10,5%, a
$32.579 millones, mientras que en
Chile la cifra se quedo en $ 13.349
millones.

EnPert, los ingresos del segmento
retail subieron 13,6%; los del banco
un 9,7%; y el negocio inmobiliario,
sinénimo de Mall Aventura —filial
de centros comerciales que opera
en Per(-, creci6 un 11,1%. “Pert se
consolidé como el principal motor
operacional del trimestre”, dijo la
firma en su andlisis razonado.

Y ahora, una sopa cuyos principa-
lesingredientes son malls con mayor
maduracién, un negocio bancario
con mucho futuro y vientos de popa
en el escenario politico-econdmico
llevan a que Ripley refuerce aiin
mas su apuesta en Pert.

Mall Aventura

El factor determinante para la
nueva etapa de Ripley en Perti fue
la consolidacién de Mall Aventura,
que ya cuenta con cinco centros

crecer en Chile, Peru y Espana

Grupo Patio aprueba aumento de
capital por USS$ 57 millones para

I Los accionistas de Grupo Patio aprobaron un aumento de
capital por US$ 57 millones con el objetivo de financiar su
plan de crecimiento, que contempla el desarrollo de nuevos
activos y ampliaciones de activos existentes en Chile, Perti y
Espafia. La operacion se suma a los més de US$ 160 millones
aportados entre 2023 y 2025 como parte de la estrategia de
crecimiento y equilibrio financiero de la compaiiia. En el corto
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plazo, la compaifa destinard los nuevos recursos a la cons-
truccion de proyectos y ampliaciones de activos tipo outlet,
ademads de expansiones de centros comerciales vecinales y

activos industriales en Chile y Perd. A ello se sumard el avance
en la construccion de cuatro centros comerciales vecinales en
Espaiia. “Este aumento de capital refleja de manera clara el

respaldo de los accionistas de Grupo Patio en el plan estraté-
gico de desarrollo y crecimiento que hemos definido al 2030,
con foco en activos comerciales e industriales, que es lo que
mejor sabemos hacer y donde tenemos mayores ventajas
competitivas, y donde podemos optimizar la gestion y generar
valor sostenible para nuestros inversionistas”, aseguré el ge-
rente general de la firma, Jaime Munita.

M Impulsada principalmente por Mall Aventura, la
operacion del pais vecino se ha convertido en el
principal motor de crecimiento de la firma en
el dltimo tiempo.

comerciales. Se ubican en Arequipa,
Chiclayo e Iquitos, ademds de otros
dos en Lima: en Santa Anita y en
San Juan de Lurigancho.

Este Gltimo fue la mds reciente
aperturade lacompaiiia, unaapuesta

centro comercial donde podamos
hacer una buena gestién”.

Bancos y tiendas digitales
En cuanto al banco, la situacién
es diferente, porque el negocio anda
con més fuerza en Chile: durante el
altimo trimestre, la cartera de colo-
caciones crecié un 18,5% interanual
en la operacién chilena, mientras
que en Pert lo hizo en un 8,7%.

Geissbiihler sostiene que la me-
nor participaciéon de mercado y la
mas baja bancarizacién los llevan
a creer que también tienen un
mayor espacio de crecimiento en
el mercado peruano.

EICFOdice que estan desarrollan—
do funcionalidades digitales para
los clientes y cuando estén listas,
“vamos a promocionar con mas
fuerza nuestra propuestadevaloren
los servicios financieros”, porlo que
“debiésemos tener una tendencia
de crecimiento aiin mayor”.

Ese foco digital se transmite tam-~
bién al retail. Aligual que en Chile,
Geissbiihler sefiala que el plan ya
no pasa por abrir grandes tiendas
de muchos metros cuadrados -la
compaiiia, cabe recordar, dejard
sus posiciones en Alto Las Condes
y Parque Arauco Kennedy-, sino
que ven un futuro con formatos
mds pequenos y mas foco en el
comercio online. “Hoy en Pert la
penetracion (de ventas digitales) es
menor a la de Chile y vemos que la

por el distrito mas poblado de la

di seguir er do para

capital peruana -que tiene mas de
1,2 millones de habitantes- que,
hasta ahora, no tenia un mall. Esa
logica de ir a zonas desatendidas
-como se hizo en Iquitos- ha sido
el centro de la apuesta inmobiliaria.

Ademis del crecimiento de 11%
enlas ventas del segundo trimestre,
Ripley celebré mejores proyecciones
de ingresos y Ebitda para Aventura,
sustentadas en mayor ocupacion
(que ya estd en torno al 98%) y
mejores tarifas de arriendo, entre
otros. La firma ya anunci6 un plan
para aumentar en 40.000 m2 su
superficie arrendable al afio 2029.

Y dado el rendimiento del negocio,
el gerente de Finanzas de la firma,
Werner Geissbiihler, revela que el
equipo de Aventura “sigue viendo
oportunidades de crecimiento,
tanto organico como inorganico, ya
sea comprando un terreno o seguir
viendo otras formas de crecer en los
malls donde ya estamos y viendo
otras oportunidades que se puedan
presentar, de la compra de algun

Hegar aniveles parecidos”, proyecta.

Vientos de cola

La llegada de Keiko Fujimori a
la presidencia -tiene mayoria en
ambas camaras del Congreso, lo
que disminuye el riesgo de que no
termine su mandato-, es otro ar-
gumento que pesa, porque mejora
expectativas econémicas ya fuertes
que tenia la firma.

Geissbiihler apunta que Pert ha
logrado contener la inflacién en
niveles de entre un 2% y 3%; con
un desempleo menor al 5%; y un
consumo que se hasostenidoenalza,
1o que los tiene viendo “con muy
buenos ojos” la situacién del pais.

La firma ya acumula en Perti 30
tiendas, 5.900 trabajadores e inver-
siones por unos US$ 700 millones
en las tres décadas que lleva.

ELCFO considera que eso deberia ir
enascenso: “Hemos tomado buenas
decisiones y estamos convencidos
de que hacia el futuro va a seguir
funcionando bien”.



