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1.1 Ripley en una mirada

Uno de los principales operadores de retail financiero en Chile y Perq,

con una generacion de flujos diversificada

Ingresos por Pais UDM 2T263 EBITDA por pais UDM 2T263
(USD 2,4 bn) (USD 269 mm)

Retail Inmobiliario’

RE[SPSPSE=Y

/\VENTURA
B Chile B Chile
.~ Peru . Perd

GrupoMarinae Ingresos por negocios UDM 2T263 EBITDA por negocio UDM 2T263
(%) (%)

+65 anos de experiencia?
 +18 mil colaboradores
« USD 2,4 bn en Ingresos
« USD 4,6 bn en Activos Totales
« USD 1,8 bn en Colocaciones
« USD 766 mm en Propiedades de Inversién —— ——
« USD 589 mm en GMV Online B Gonco B Ganco
« 26,7% de participacion de ventas digitales " Inmobiliario " Inmobiliario

. En Chile, Ripley participa en el negocio de centros comerciales a través de una participacion de 50% en Inmobiliaria Vifia del Mar.
2. Lascifras de balance corresponden a junio de 2026, convertidas a USD a un tipo de cambio de CLP 922,21. Las cifras de resultados corresponden a los Gltimos doce meses terminados en junio de 2026, convertidas a USD a un tipo de cambio promedio de CLP 921,94,
. Los segmentos Oficinas Chile, Oficinas Pert y Oficinas Corporativas se excluyen al determinar la contribucién por pais y por segmento. Estos segmentos registraron una contribucién negativa de USD 21,8 mm en ingresos y de USD 46,4 mm en EBITDA en los Ultimos doce meses terminados en junio
de 2026.
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1.1 Ripley en una mirada

Presencia en Chile y Peru con una sélida cobertura

Sucursales Bancarias
Independientes

‘ Centros Comerciales

Centros de
Distribucidn

banco ripley ‘ RIPLEY

8 centros

comerciales -
con 513.578

Inmobiliario rr‘2

LA

71 tiendas

@ 484.358 ™

Retail 4 Centros de
Distribucion

Sucursales
75 Bancarias

MALL
AVENTURA

Desde nuestras tiendas alcanzamos al 72% de la poblacién en Chile en
60 minutos y al 55% de la poblacién en Perd en 45 minutos.

RIPLEY Corp.




1.2 Evoluciéon Histdrica

Recuperacion de margenes impulsada por eficiencias en GAV y por el
| desempeno de los negocios

| Evoluciéon de Ingresos’ 2023: Entorno
2| macroecondmico desfavorable
| (CLP mm) 2021: Retiros de en Chile y Peru
fondos de pensiones 17 5% -
en Chile CAGR ]
2075203  2.085.732 2106600 2238692 228244

1.737.556 1.938.535

1.504.869

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 UDM 2T26
I Retail M Banco I Inmobiliario
Evoluciéon de EBITDA'" y Margen EBITDA!
(CLP mm; %) 11,3% 11,1%
11,1% 9.2%
7.2%
252.654
\ /231.372 250145
0,9%

193.389

124.554 154.325 116.288

-16.369
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

UDM 2T26

MALL 1. Se excluye segmento Oficinas.

banco ripley AVENTURA
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Inmobiliario: duplicé el GLA y aumentd su
contribucién al EBITDA.

Eficiencias en GAV: implementadas en 2023 y
capturadas en 2024 y 2025.

Estrategia de retail enfocada en la
expansion de margenes, impulsada por una
menor obsolescencia de inventarios, menor
actividad promocional y una mayor
contribucién de categorias de mayor margen.

El crecimiento del banco se enfocé en
clientes resilientes y en un control
disciplinado del riesgo, apalancando |IA para
fortalecer los modelos de riesgo y la
eficiencia. El banco alcanzdé niveles de mora
histdricamente bajos y retomd el crecimiento
de sus colocaciones, expandiéndose a mas de
3,0x la tasa de la industria.

RIPLEY Corp.



1.3 Recuperacién en la Generaciéon de Flujo de Caja

EBITDA Ajustado No Bancario por sobre los niveles de 2019, con mayor potencial
desde subsidiarias y asociadas

El EBITDA no bancario de Ripley Corp considera los segmentos de Retail, Inmobiliario y Oficinas, ademas de los dividendos de
subsidiarias y asociadas, asi como los ajustes por IFRS 16 y costo de riesgo (IFRS 9), de acuerdo con la metodologia de las

agencias de clasificacion de riesgo.

EBITDA Ajustado No Bancario de Ripley Corp!
(CLP mm)

+100,7%

® Retail 116.102 104.435 90.113

® Banco (D) 108.432

® Inmobiliario (D)

Oficinas

e 23.244
38.343 58375
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 UDM 2T26

1. Asociadas refleja los dividendos recibidos por Ripley Corp de sus asociadas. Hasta 2020, esto incluia dividendos de Nuevos Desarrollos y Mall Marina.
“Bancos (D)" incluye los dividendos recibidos por Ripley Corp de sus filiales bancarias en Chile y Perl. Los gastos corporativos se registran bajo “Oficinas”

banco ripleg R I P L E Y MALL en los estados financieros. R I P L E Y cOrp.

AVENTURA




1.4 EBITDA Ajustado No Bancario y Clasificacién de Riesgo

El mayor EBITDA Ajustado NB y el menor apalancamiento elevaron
la clasificacion de riesgo de “A” a "A+"

Ratio de Endeudamiento Clasificacion de riesgo
(DFN / EBITDA Ajustado NB) (Solvencia: Feller Rate y Humphreys)

5,6 e . A+

4,3 >

El menor apalancamiento y la mayor generacién de flujos fortalecieron el perfil
financiero: endeudamiento, liquidez y coberturas pasaron a “Satisfactorios”.

Feller Rate (jun-26) y Humphreys (jul-26) subieron la solvencia de A" a "A+", con
perspectivas y tendencia estables.

Las acciones subieron a 1% Clase Nivel 2 (Feller Rate) y 1% Clase Nivel 1
(Humphreys).
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1.5 Desempeno de la Accidn

La mayor liquidez bursatil ha mejorado el perfil de Ripley en el mercado de
capitales

Ingreso
Ingreso al indice || al indice

Volumen Promedio Diario Transado de Ripley MSCI Chile MSCI
(CLP mm, ene-24 a la fecha) Small Cap Nuam

Ingreso al
indice
WisdomTree

~—— Volumen Diario Transado
—— Promedio 2024
22.000 —— Promedio 2025

—— Promedio 2026 T

10.000
8.000
6.000

4.000

2.000 565 M{J-Lw‘lﬁ',_‘ﬁ?ﬁh - . o
O — — — T ——I IWL\:L T T T T T T T T T T
01/24 03/24 05/24 07/24 09/24 11/24 01/25 03/25 05/25 07/25 09/25 11/25 01/26 03/26 05/26 07/26

P/B 01/25 09/26

Retorno Total de Retailers Chilenos Ripley 0,5x 0,7x

o
( /o) Retailer 1 1,3x 1,9%
Retailer 2 1,3X 1,1x

— Ripley
— Falabella

, < [0
—C N ML&
enco ‘. H\"

VB s
&

— S

A
v

! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! Ww I
J/25 02/25 03/25 04/25  05/25 06/25  07/25 08/25 09/25  10/25 11/25  12/25 01/26 02/26 03/26 04/26  05/26 06/26  07/26
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1.5 Desempefio de la Accién

La liquidez bursatil se mantiene muy por sobre sus niveles histéricos, a pesar de
la reciente volatilidad del precio de la accién

Precio y volumen diario de transacciones

/B (CLP; CLP mm)
I g
‘V‘M‘/\J WW

1,0x
Promedios volumenes transados anual

— Accion Ripley — Promedio 2019 — Promedio 2021 = Promedio 2023 - Promedio 2025
Volumen Transado — Promedio 2020 — Promedio 2022 = Promedio 2024 =— Promedio 2026

P/B: Price to book: valorizacion de la accidn a precio de mercado sobre el patrimonio

banco ripley RIPLEY AL RIPLEY Corp.
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Retail

RIPLEY Corp.
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2.1 Resultados Retail

Retail: una operacion mas eficiente y rentable, con Peru cada vez mas relevante

Ingresos Retail (CLP mm) y Margen Bruto Retail (%)

. o 30,8% 30,7% l@l 27 4% 28,1%
E 28,0% 28,5% 27,0% 28,9% 28\

% 0% % 25,2% 25,3%
1.289.685 — ‘ 653.634
1.088.046 cocoag|  614:206

944258  990.300| 1.013.876  982.14¢6 437850 455200 =t 466222

787.274 748.227 348.371

v v

301.613 . , 183.776

2020 2021 2022 2023 2024 2025 UDM 2726 2019 2020 2021 2022 2023 UDM 2726

Bl ingresos M Contribucién — Margen Bruto

EBITDA (CLP mm) y Margen EBITDA (%)

8,8%

3,1% 4,3% 4,9%

-1.3% 154.325 -0,9%

5,7%

+$54 mil millones de EBITDA

entre 2019 y 2025, con tres tiendas menos en la cadena’ 130.379

1 A cierre de cada afno la cadena tiene tres tiendas menos entre 2019 y 2025; en promedio
del periodo la reduccién equivale a cuatro tiendas, ya que Ripley Puruchuco (Peru) abrié en el

4T19. 2020 2021 UDM 2726
Total tiendas 75 77 76 76 78 72 71

. M - EBITDA Chile - EBITDA Peru — Margen EBITDA
banco ripley RIPLEY Al RIPLEY Corp.




2.2 Omnicanalidad Retail

Omnicanalidad: volvemos a crecer digitalmente sobre una plataforma mas robusta

GMYV Online (CLP mm) y Penetracién Digital (%) Variacion GMYV Online a/a (%)

N V9l S l

o 160.315 184.814 o
0% 5799 27.5% 28,4% o  2606% 12%‘55/207
142.719 2299, _135.859 25,1% 23,9% 2"

116.644
6.6 97.187 105.004 102.628

-6,6%
-12,7%

2T24 3T24 AT24 1725 2T25 3T25 AT25 1726 2T26 2T25 3725
— % Penetracién [ GMV Online — Var. 1P — Var. 3P

Red de puntos de retiro Blue Express | +1.200 puntos de retiro en Chile

Cobertura
® +1.200 puntos, extendiendo nuestra
cobertura especialmente a localidades =l
donde no contamos con tiendas Ripley

Flexibilidad Conveniencia
Estaciones y comercios asociados, con =5 Plazos similares al despacho a
e-lockers 24/7 domicilio a menor costo

Digital vuelve a crecer y, junto con nuestra red fisica y logistica, fortalece una relacion mas amplia, integrada y flexible con los clientes.

banco ripley RIPLEY AL RIPLEY Corp.
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3.1 Resultados Banco

Banco Ripley Chile mantiene un sélido crecimiento en colocaciones, mientras
Banco Ripley Peri mejora sus indicadores de riesgo y rentabilidad

t Banco Ripley Chile (Miles CLP mm)

+18,9%
1.172
1.058 1147 1.234

6,1%
969 985 1.038

866 744 889 g40 871 870

753
\ 651

4 9%|4,7%

. ®10% 4.5%74 0% 13,5%]% 39013 39013, 4% k7 %] 3.7%
3,0%1,9% R SRR L 3,3%

)
2
©
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=
o0
S
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Mora > 90 dias %'

4T19 4T20 4T21 4122 4123 17124 2724 3T24 4724 1725 2T25 3125 4125 1726 2726

— Mora 90d [ Cartera de Consumo
+8, 9%

10.926 11.097 12080

90749 217 8.974
6116 70207109
2.412 1. 788 I

-113

Utilidad
(CLP mm)

I Utilidad -5.590
AT22 1723 2T23 3T23 4T23 1724 2724 3T24 4T24 1T25 2T25 3T25 4725 1726 2T26

1.Cartera de colocaciones brutas de consumo.

MALL

banco ripley AVENTURA

RIPLEY

l@l Banco Ripley Pera (S/. mm)

1.944 +8,7%

1.718
1.590 1.633 1458
1.383  1.360 1.393 '
1.450 1.469 ! 200 1353 1.393

1.440 1014

11,3%
5,3%]5 0%|5.2%
1,7%20%)

P
AT19 4T20 4T21 4T22 4T23 1724 2724 3T24 4T24 1725 2T25 3T25 4T25 1T26 2T26
+53,8%

2,8% 4,1%

EEYARREARREYARREA 3,0% 2 6%2,7%

— Mora 90d [ Cartera de Consumo
5.2345.217

-8.598
AT22 1723 2T23 3T23 4123 1724 2724 3T24 4T24 1725 27125 3125 4725 1726 2726

RIPLEY Corp.




04.

MALL
A_VENTURA GrupoMarinae

Inmobiliario

RIPLEY Corp.
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4.1 Centros Comerciales en una Mirada

Enfocados en centros comerciales de gran escala en ubicaciones estratégicas

MALL UDM 2T26

AVENTURA B ~ Ingresos:  79.128 CLP mm 189.218 m?

EBITDA: 70.723 CLP mm Total GLA

Ocupacion

sin Torres: 78,5%

Loreto
Mall Aventura IQUITOS

47.069 m?

Lambayeque
Mall Aventura CHICLAYO

47.564 m?2

Lima
- Mall Aventura SANTA ANITA

iR R 90733 m?
TRt k. . ZBY "5 Mall Aventura S.J.DE LURIGANCHO
61.485 m?

Arequipa
Mall Aventura AREQUIPA

77.510 m?2

i

324.360 m?

w

Total GLA lelCento

* o 7 .
banco ripley RIPLEY A%%RA RIPLEY Corp.




4.2 Resultados Grupo Marina

Centros Comerciales: Chile1 Marinae

Ingresos (CLP mm) EBITDA (CLP mm) y Margen EBITDA (%) Utilidad' (CLP mm)

21,9% ?21.7% 21.4%

71500 72.528 69.121 68.144

66.024 5 , ,
Inversion de UF 1,2 millones para incorporar +70 nuevos

60695 65573  66.324 |oca|§s y ~4OO nuevos estacionami-entos sgbterréneos,
casi duplicando la oferta comercial y mejorando su
accesibilidad. La ampliacién fortalecera el mix comercial,
la tarifa promedio y el liderazgo de Mall Curicé en la
Regiéon del Maule. Apertura: 2528.

Proyecto de Ampliacion - Curicé

2024 2025 UDM 2726 2024 2025 UDM 2726 2024 2025 UDM 2726

Flujo de visitantes (m) Ventas de locatarios (CLP mm) Tasa de ocupacién? (%)

0.7%
h._¢ * 0 o
55.060 o 99,2% 99.0%

601

" N - | 2
JETTH S (N
b il (@ [+ 4 ]

"

2025 UDM 2726 2025 UDM 2726 2125 27126

1. La utilidad presentada corresponde al resultado total de Grupo Marina. Ripley Corp posee el 50% de participacion en la sociedad, por lo que el 50% de dicha utilidad es atribuible a Ripley.

2. Tasa de Ocupacién no considera oficinas.

banco ripley RIPLEY AL RIPLEY Corp.




4.3 Resultados Mall Aventura

Mall Aventura mantiene una sélida evoluciéon operacional

Ingresos’ (CLP mm)

62.397 I I

2024 2025 UDM
2726

Flujo de visitantes (m)

| 65.387

61.917

UDM 2T26

banco ripley

EBITDA (CLP mm) y Margen EBITDA (%) Utilidad (CLP mm)

‘ 62.439
67.381 70.723

50.307

2024 2025 UDM 2024 2025 UDM 2T26
2726

Ventas de locatarios (S/. mm)

2.7
2.587 &>

88,9%  89.4%

g’

Tasa de ocupacion? (%)

98.7% 98,5%

UDM 2T26 2T25 2T26

1. Losingresos de Mall Aventura se registran bajo la NIIF16.

2. Tasade Ocupacion no considera oficinas.

MALL
AVENTURA

MALL
AVENTURA

Proyecto de Ampliacion - Arequipa
GLA Adicional: 8.700 m?

Etapa________|GLA | AperturaEstimada

Nivel 1 - Zona Acceso  3.085 m2 Diciembre 2026
3.415 m2 Julio 2027
2.200 m2 2027-2028

Nivel 2 - Zona Acceso
Nivel 0

La ampliacion permitird aumentar las tiendas menores en

1,5x, de 81 a 120 locales, con un crecimiento de 46% en

su superficie. El proyecto fortalecera el mix comercial y |a
tarifa promedio del mall.

RIPLEY Corp.
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5.1 Estructura Financiera

El apalancamiento no bancario mejoré a 4,28x, apoyado en un mayor EBITDA

™ °
~ ajustado ;
° ° &
Deuda Financiera Neta (CLP mm) y Ratio de EBITDA Ajustado UDM (CLP mm) y Ratio de oy
endeudamiento sobre Activos endeudamiento sobre EBITDA (x veces)
.::; o — DFN/ Activos — DFN / EBITDA Ajustado
oo
g 413.684 385 853 83 230 90.113
g ©
o
e <
) 0
e - +
= C
- ()
&
o)
o
w 2T25 2T26 2T25 2T26
o Indice de Capital Chile Indice de Capital Peru
=
@ o, 17,0% 17,2% 17,0% 16,7% 16,7% 16,9% g 21,3%
§ 15,6% 13.6% 18,5% 1759  17:6%182%
)
0
o+
C
)
CED 3725 4725 1726 2726 3725 2726
(% B Banco Ripley Chile B Industria B Banco Ripley Pert B Industria

1. Enmarzo 2026, Banco Ripley efectué la colocacién del bono subordinado por UF 1.000.000.

MALL

banco ripley RIPLEY AVENTURA

RIPLEY Corp.




Gracias

RIPLEY Corp.
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6.1 Mirada Macroecondmica

La menor inflacién, la baja de tasas y la recuperacion del consumo respaldan
las perspectivas de crecimiento de Ripley

IPC a/a y Tasa de Politica Monetaria PIB Real a/a y Consumo Privado a/a Tasa de Desempleo
(%) (%) (%)

12.8% 20,8%

8,5% ~12,5%

7 2%
g /\3 99 4 5% o \3,5% o 3,6% 2 8% 3,1%
o.4% S LI 1 6%\ 1% e % 2%
1 (S oo 1 , 0o ) 0o , Oo 212%
3,2% 15%— 2,5% ~

11,3% 2,0% 13,4% -4.7%

8,7% 8,5% 8,6% 8,6% 8,5%
7,9% 7.7%

. 5,8%
5,0%>0% 4,3% 5,0%
45% 43%  4,3%

2021 2022 2023 2024 2025 2026E  2027E -0,4% 2021 2022 2023 2024 2025 2026E  2027E
2021 2022 2023 2024 2025 2026E  2027E

— |PC Chile B TPM Chile — Consumo Privado Chile a/a B chile I Peru
— |PC Peru B TPM Pery — Consumo Privado Pert a/a

B PIB Real Chile a/a
B PIB Real Pert a/a

Fuente: Emerging Markets Economics Outlook & Strategy, Citi Research

banco ripley RIPLEY AMALL RIPLEY Corp.




6.2 Gobierno Corporativo

Management con mas de 100 ahos de experiencia combinada en Retail

banco ripley ‘

bl s Saiy € ‘

MALL
AVENTURA

~  FInanciero 4 D
| CEO
| a, Lazaro Calderén
- +40 anos
- \ Y,
4 N\ N\ [ N\ [
CFO Vicepresidente Corporativo Gerentecdoen,i\rsaulg’rc%s oler v Gerente Corporativo de
‘ Werner Geissbuhler ‘ Sergio Hidalgo ‘ Mauricio San Miquel ‘ Personas
+4 aflos +40 afos auricio san Migue Carlos Ureta
+6 anos +4 anNos
3 . J J J
(- ) . 4 . 4 .
. Gerente Corporativo de Gerente Corporativo de Gerente Corporativo de
Gerente General Corporativo de . : . : :
Retall - Tecnologlg (CTO) - Clientes . Serymos Financieros
‘ - Carlos Rivero " Constanza Garmendia ‘ Alejandro Subelman
Alfonso Lobato N ~ .
+8 aRoS +5 anos +2 anos +9 anos
. J /L J
4 N\ [ | )
Gerente General, Mall Aventura Gerente Transformaciony
‘ Sergio Collarte ‘ Desarrollo Corp.
+30 afos Rodrigo Guajardo
+9 anos
. /L J
*anos en Ripley
Gerencias Nuevas Gerencias Unidades de
Corporativas Corporativas Negocio

RIPLEY Corp.
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6.2 Gobierno Corporativo

Directorio con 22% de mujeres y 3 directores independientes

Directorio

Be Herndn Uribe Gabler Presidente del Directorio

[
|

Ba Andrés Calderdn Volochinsky  Vicepresidente del Directorio

Be Michel Calderén Volochinsky — Director
Ba Alejandro Rosembilatt Kiblisky — Director

‘ s

B Laurence Golborne Riveros Director

. Miguel Angel Pefa Director

By Felipe Zegers Vial Director Independiente

Be Maria Paz Gillet Martin Director Independiente .
By Verdnica Edwards Guzman Director Independiente

Aspectos Destacados

e 22% de Directorios de filiales y asesores con
e £ experiencia relevante:
repres.entacmn « Oscar Von Chrismar (ex Gerente General
femenina de Santander)
e 3 directores + Patricio Rivas (ex Gerente General de |a
o . Division de Servicios Financieros de
e Independientes Cencosud)

banco ripley RIPLEY AC'I\EQH_JRA RTPLEE Corp.




6.3 Estructura de Propiedad

Una mayor capitalizacion de mercado y liquidez bursatil han ampliado la base
de inversionistas institucionales

Diciembre 2023

Cia. de Seguros o405
Extranjeros

Corredores de Bolsa

1.936.052.298

Administradora de Fondos LA

Familia Calderdn Kohon

353 USD mn Mkt Cap'
0,5 USD mn de volumen promedio diario transado (2023)

! Capitalizacion de mercado convertida a un precio de la accion de CLP 175y
USD/CLP 958,42(22 de septiembre de 2026).

banco ripley RIPLEY A\%ﬁ'lfbk A

Familia Calderdn Volochinsky

Junio 2026

Cia. de Seguros Otros

Extranjeros Familia Calderdén Volochinsky

Corredores de Bolsa

1.936.052.298
Administradora de Fondos [¢7 acciones

Familia Calderdn Kohon

921 USD mn Mkt Cap'
1,9 USD mn de volumen promedio diario transado (2026)

! Capitalizacion de mercado convertida a un precio de la accién de CLP 456y
USD/CLP 958,42 (22 de septiembre de 2026).

RIPLEY Corp.




6.4 Nuestro Marco Estratégico Omnicanal

Una estrategia centrada en el cliente

Lineamientos Propadsito
Estrateglfos Trabajamos para mejorar la calidad de vida de las personas
¢ Por qué lo
hacemos?
Pilares
Estratégicos
¢Como lo
hacemos? Impulsando el 2lendo
, .p ) Maximizando eficientes en
crecimiento consistente
) nuestra gastos y uso de
en clientes del . :
o rentabilidad capital
segmento objetivo
Habilitadores
Datos enriquecidos, Desarrollar un modelo Asegurar la sostenibilidad mediante

Tecnologia modular y escalable

accesibles y seguros para o organizacional agil y flexible que un enfoque de mitigacion de riesgos
. . qgue permite integrar modelos de . ., . .
profundizar el conocimiento potencie la colaboracién vy el que aborde potenciales impactos
. |A en nuestros procesos ~ .
de nuestros clientes desempeno negativos de largo plazo

RIPLE COr



6.5 Plan de Inversiones

El plan de inversiones 2026 crece 28% hasta $49.257 millones, concentrado en

banco y retail

Plan de Inversiones 2026 Plan de Inversiones por
(CLP mm) negocio
(%)

+28,0%

26,1%
34,5%

$49.257

CLP mm

2025

) B Retail I Banco I Inmobiliario
Guidance

banco ripley RIPLEY A\%Q'H_JR "

Plan de Inversiones segtin
distribucion
(CLP mm)

$49.257 WY

CLP mm

I Tl & Logjistica
.~ Mantenimiento de tiendas y expansién de centros comerciales

RIPLEY Corp.




6.6 Calendario de Amortizaciones

Perfil de vencimientos distribuido, con los mayores hitos en 2029 y 2031

Perfil de Vencimientos (CLP bn)

B Bancos

.~ Bonos

B Mall Aventura (Bancos)
I Mall Aventura (Bonos)
B Mall Aventura (Leasing)

15

10 10

6 6

10

3 4 4 5 5 6 6 6 7/

2026 2027 2028 2029 2030 2031 2034 2035 2036 2037 2038 2040 2041 2042 2043 2044

banco ripley RIPLEY AL RIPLEY Corp.




6.7 Estructura de Fondeo del Banco
El crecimiento de depdsitos y cuentas corrientes fortalece la vinculacion

con los clientes y reduce el costo de fondeo
Estructura de Fondeo Chile Saldo en Cuentas Corrientes y Vista
(%) (CLP mm)
55% 549 “a r5 yos 80.986 +:/63%
1726 2726

3T25 4725

i 2722 2723 2724 2725 2726 2725
; B Personas Institucional B Patrimonio Bl Cuentas Corrientes lll Cuentas Vista
Estructura de Fondeo Peru
f (%) Saldo en Cuentas de Ahorro (S/. m) @
v b o

IIIHH%III

2T26

47%
22%
% 1% 3%
18% 21% 20% 23% 23%
2723 2724 2T25 2126 2725 3725 4T25 1T26
- Cuentas Ahorro
RIPLEY Corp.

2T22

MALL
RIPLEY AVENTURA

banco ripley



6.8 Grupo Marina Gru poMarina®
Historia de liderazgo regional con aliado estratégico

®
| ParqueArauco | o,
QD 3/ \4
-~ 2 [l RIPLEY K. MaldelCentro
MallMarina Boulevard | | e MallCurico 2019
: 2016 2018 Adquisicion de

o o : . Mall del Centro
D|C|embre 1999 2010 Ripley y Parque Arauco adquieren : Alr\n/lgll;acclljc;incc,c;le (~36.600 m?)

Apertura de Mall Marina Inauguracion de la :  en partesiguales la participacién ;
Arauco (Vifa del Mar) ampliacién Boulevard B de Cencosud : (~3.500 m?)

Q)

e P v :
N ﬂ/ll./s = 9 GrupoMarinae

P A ® MallCuricé
arqueArauco MalldelCentro Marina Oriente

COMNCEPCION

1998 2006 2012 2018 2024

. : . Inscripcion en la CMF y
Creauon dg Grupo Marina mediante I‘a Apertura‘dfa Apertura de Mall del Apertura de la emision inaugural de
alianza de Ripley, Parque Arauco y Paris Mall Curicé

Centro ampliacién Marina bonos por

Concepcidn Oriente UF 2.000.000.
(~12.600 m?)

banco ripley RIPLEY AMALL RIPLEY Corp.




6.8 Grupo Marina

Activos de alta calidad con liderazgo en zonas de influencia

MallMarinae

MalldelCentro® 37?

banco ripley RIPLEY

GrupoMarinae

-

\

, ., , %
e Mall lider en la Regidn de Valparaiso. & |ﬂ] -
° ' 3 Ventas d
Segundo mall regional méas grande del GLA" entas de Tasa de
Locatarios UDM o
Pals. 100.824 m? 2726 Ocupacioén’
CLP 357.999 mm 95,5%
e Mall Curicé es el centro comercial mas & ‘ﬁﬂ ()
grande de la region. Ventas de
e Boulevard gastronémico unico en la 1G';A1 ) Locatarios UDM oTasa de ,
P . cupacion
region. Slerem 2126 92 7%
CLP 133.809 mm e
e Mall emblemético de la capital de la ‘D/Ijﬂ
Region del Biobio, ubicado en el centro & -
de C - Ventas de
€Loncepcion. GLA? Locatarios UDM Tasa de
e Cuenta con el edificio mas alto del sur 36.719 m? 2T26 Ocupacion®
de Chile. CLP 108.990 mm 96,6%

1.

MALL
AVENTURA

Incluye Torres de Oficinas.

RIPLEY Corp.
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